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Una cuestion sustantiva

uan Maria Gonzalez-Anleo es
.doctor en Ciencias Politicas
y Sociologia porta Universi-
ad Pontificia de Salamanca y
experto enjuventud y Sociedad
por la UNED. Ha sido profesor
invitado en universidades de
Paris, La Haya, Mainz, Buda-
pest.o Viena. En la actualidad
es profesor en el CES Don Bosco
y.el.ESIC. Por eso, a su cono-
cimiento.riguroso de la teoria
sociolégica, afade el contacto
directo docente con.jévenes
universitarios. _
Estamos ante un anélisis se-
rie y profundo de:la relacién
entre jévenes y.consumismo.
El lector se engafiari si, antes
de zambullirse-en sus paginas,
espera encontrar untema muy
conocido del que ya esta todo
dicho. Precisamente, el huir de
los-tdpicos simplificadores es

una de las grandes virtudes del :

libro. El autor demuestra con

brillantez que el consumismo -

no €s una caracteristica mas
de'la sociedad-actual.y delos
jovenes, $ino-una clave central
para comprender lo que: estd

ocurriendo ‘en estos primeros .

afios del'siglo XXI: no es una
cuestion adjetiva, sino sustan-
tiva. El autor nos va mostrando
por qué y hasta qué punto:se
esta produciendo lo que R, Bo-
cock denomina una progresiva

*“transformacion de las necesi-
dades en deseos: los consumi: -

dores posmodernos nunca se
sentirdn satisfechos. Cuando
mas consuman, mas desearan
consumir” {pp. 102; 185), .
-En el primer capitulo se resu-
me el paso a lo largo-del siglo

XX de una sociedad del consumo
a una sociedad consumista, de |
la mano de autores como Gal- :
braith, Rostow, Katona, Slater, '
Baudrillard o Bruckner. Vemos -
€6mo, en definitiva, la sociedad’

consumista solo cierra un cami-
no, “el de no consumir”{p. 41).

Elsegundo capitulo presentaa
la juventud actual como sujeto y
objeto de consumo (“Consumido-
res consumidos”). Apoyandose
en estudios empiricosy en una
reflexién bien fundamentada, se
demuestra que se estd dando una
“metafuncién del consumismo
para los jovenes: la creacion de
identidad” (p. 78). La otra cara
de la moneda es que “la sociedad

consumista ha consolidado lo-

juvenil como un valor social de
referencia” (p. 82). Se trata de
“una sociedad en que los adultos

aprenden de los nifios y de los

jévenes” (p. 89)."

El tercer capltulo ampha y
profundiza lo anterior; consta-
tando gue “el consumismo ayu-

=L LTBRO DEL MES

KHAF.

‘CONSUMIDORES
CONSUMIDOS
‘juventud y cultura
~ consumista -
~ Juan Maria Gorizalez-Anleo
~ Madrid, 2014 - 230 pp.

da al ;oven a Crear su identidad
y ~casi'mas importante- a co-
municarla a los.demés” (p. 96).
El'autor muestra las funciones
del consumoen esta creacion de

- identidad juvenil: autonorma

telacién con los otros y niievos-
51gn1ﬁcados del cuerpo fisico.
+EL cuarto capftulo analiza
la curiosa relacién entre con-
sumismo y'rebeldia. Y es que

“la mansion del consumismo
tiene muchas entradas, siendo
el anticapitalismo y el anticon-
sumismo, en muchas ocasiones,
una puerta falsa muy transita-
da” (p. 72). El autor recuerda,
como hito, el lanzamiento del
famoso coche Volkswagen Esca-
rabajo: “;Quieres demostrar a
los demés que no formas parte
del sistema? jCompra nuestro
coche!” (p. 157). Asi, “la rebel-
dfa simbélica se convierte en
un mecanismo tremendamente
eficaz y meticulosamente estu-
diado por los especialistas en
méarketing para la creaci6n de
lo que se conoce como perseng-
lidad de marca” (p. 160).

El Gltimo capftulo describe
los valores que el consumismo
inculca en-los jévenes: neofilia,
hedonismo, estética, pasién tec-
nolégica, amor al dinero y liber-
tad (tan engafiosa) de eleccién.

En definitiva, estamos ante
una obra muy valiosa para co-
nocer con rigor la importancia
del consumismo para.los jévenes
y la sociedad de hoy. Otra gran
virtud del texto es [a bibliografia
presentada: al leerlo, he tenido
ta sensacion de estar ante uno de
es0s “libros llave o puerta” que
te permiten entrar en contacto
con otros muchos autores. Me
ha recordado, en ese sentido, a
José Ma Mardones.
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